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Cientista britanica revela férmula
para o “pop” perfeito 3

Rolha de cortica é fundamental =~ Caminhada Solidaria em prol Espanhais preferem cortica
para exportacao do vinho dos Bombeiros da Feira

A APCOR promoveu um seminario A APCOR promoveu a segunda A rolha de cortica significa qualidade para o
que trouxe a Portugal reconhecidos caminhada solidaria para apoiar o consumidor espanhol de vinho. 95 por cento
oradores para falar da relacdo da cortica  trabalho dos bombeiros. Foram mais de considera que a rolha natural é o melhor
com o vinho. EUA e China foram os 400 as pessoas que responderam a esta vedante.
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EDITORIAL

Cortica mais do que um detalhe

Sabemos que 7 em cada 10 garrafas séo vedadas anualmente com rolha de cortica,
bem como 8 dos 9 melhores rosés de acordo com a Global Rosé Masters.

Ao nivel da preferéncia do consumidor de vinho, sabemos que 97% nos EUA e na

China, afirmam que a rolha de cortica natural é caracteristica de um vinho de alta ou

muito alta qualidade, 95% na Espanha, 86% na Italia e 83% na Franca.

Ao nivel da escolha dos profissionais, sabemos que 89% do top 100 da Wine

Feiras de Vinho Spectator'2016 s&o vedados com cortica natural. 72% do top 100 das marcas premium
mais vendidas no EUA é vedado com rolha de cortica. Sabemos, ainda, que 96% dos
Feira Data Local Web-site . . . . . .
vinhos mais vendidos na China sdo vedados com cortica natural. E na Espanha, este
18a20d
Vinisud Fe\,ae,ei,oede 2018 Franca www.vinisud.com valor aponta para os 92%.
P GCCREED b e E também sabemos que a rolha de cortica acrescenta valor ao vinho. Vinhos vedados
b com rolha de cortica mostram melhor performance em termos de valor: + 5,15USD
. 15a 18 de Abri . -
Vinitaly de2018 Itélia www.vinitaly.com/ na China; +3,87USD nos EUA; +2 USD no Retalho do Reino Unido, sendo +7 USD
) 10a 12 de Maio i o no canal HORECA, um aumento de 17% no valor comparado com 2016 (9% para os
InterWine de 2018 China www.interwine.org/en/

vedantes artificiais); +2,61USD em Espanha. Sabemos, ainda, que em volume temos

Feiras de materiais de construcéo e decoracéo um crescimento de 48% no canal HORECA do Reino Unido, desde 2015, nos vinhos

com rolha de cortica (10% para vedantes artificiais). JA nos EUA temos um aumento de

Feira Data Local Web-site 43% na venda de caixas de vinho entre 2010-2017, versus 16% com vedantes artificiais.
theBigs  (o08deMarco  Emirados . thebigssaudicom/ Excelentes razdes para escolher a rolha de cortica no momento de selecionar um
o MadeNa T vedante para o vinho e que foram abordadas, por exemplo, nos seminarios promovidos
omotex Asia ina i i ,
de2018 com/ pela APCOR em Portugal e Espanha. A estes motivos junta-se, também, o facto dos
SIMA 31delaioa®3de Espanha  hitps:/simaexpo.com/ consumidores considerarem que o vinho tem mais qualidade depois de ouvir o “pop”.
Por tudo isto, pode-se afirmar que a cortica é muito mais do que um detalhe.
Outros Eventos
Joao Rui Ferreira
Feira Data Local Web-site ) ) .
Presidente da Direc¢do da APCOR
QSP Summit %é;jge Marcolde Matosinhos :\:Jvrs]l"\nrlr.‘c::/;;r:\arketing.pt/
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Cientista britanica
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evela

formula para o “pop’ perfeito

A professora universitaria britanica Eugenia
Cheng criou uma férmula matematica que per-
mite alcancar o som ideal da rolha na abertura
de um espumante, alegando que o segredo
estd na temperatura de conservagdo da garrafa.
Uma ajuda preciosa para os milhdes de consu-
midores que nas épocas festivas fazem saltar
as rolhas das suas garrafas e gostam de ouvir o
‘pop’ perfeito.

A férmula determina que uma garrafa de espu-
mante deve ser arrefecida para 6,7 graus Celsius
e a forca de extracao aplicada para fazer saltar a
rolha de cortica deve ser reduzida.

Como um frigorifico tipico apenas esfria uma
garrafaa 11 graus, a experiéncia revela que, para
reunir as melhores condigdes e atingir os 6,7
graus, a garrafa precisa de ser arrefecida num
balde de gelo durante 40 minutos.

O tal som ideal, aquele que nos transporta para
um clima de celebracéo e festa, foi descoberto
usando um software de computador, conheci-
do como andlise espectral, para analisar o “som’
que ele produz e a pesquisa revelou que o “som’
mais desejavel de uma rolha de cortica pop esta
num nivel constante entre 8.000Hz e 12.000Hz,
denominado “brilho” por engenheiros de som.
Este intervalo atrai o ouvido humano porque
a frequéncia constante cria sons comparaveis
ao canto dos pdssaros, enquanto que os lanca-
mentos com intensidade de frequéncia flutuan-
te causam ruidos bruscos, tal como pregos no
quadro de ardosia.

Para ajudar os consumidores a alcancar esse
“oop perfeito” nas suas casas, Eugenia Cheng
voltou-se para a matematica, usando duas va-
ridveis - temperatura e pressdo manual - para
criar a formula para o pop perfeito:

"

q

O som de uma rolha de cortica a saltar da gar-
rafa é indubitavelmente associado a celebracao,
mas ha uma disputa sobre se um pop deveria
ser alto e borbulhante, ou quieto e reservado, e
fiquei intrigada ao ver o que a matematica nos
poderia dizer sobre isso’, refere Eugenia Cheng.
Recorde-se que a Universidade de Oxford reali-
zou, em Julho, um estudo cujos resultados de-
monstraram que os participantes consideraram
que o vinho tem melhor qualidade (+15%) de-
pois de ouvirem o som da rolha de cortica ao
abrir uma garrafa de vinho.

De realcar, ainda, que estes dados reforcam os
diversos estudos, a nivel mundial, que conclui-
ram que a rolha de cortica é a preferida por mais
de 90% dos consumidores de vinho.
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O papel da rolha
Na exportacao de vinho

”O papel da rolha de cortica na exportacdo de
vinho" foi 0 tema de um semindrio que trouxe
ao Porto trés oradores de renome internacional:
Mike Veseth (economista e autor do blog ‘The
Wine Economist’ que foi nomeado o melhor
blog de vinho do mundo, em 2015, pela Gour-
mand International); Rebecca Bleibaum (presi-
dente e co-fundadora da Dragonfly SCl, In —em-
presa de estudos de consumidor e inteligéncia
sensorial em Sdo Francisco, EUA); e, Dorian Tang
(directora nacional de formacao da ASC Fine Wi-
nes - 0 maior importador de vinhos em volume
da China).

A sessdo teve como objectivo perceber os mer-
cados dos EUA e da China, o perfil do consumi-
dor e o papel da rolha de cortica no negécio do
vinho. Mike Veseth referiu que “o mercado dos
EUA é muito interessante, mas também muito
complicado. Nao existe um mercado, mas va-
rios mercados locais." Para este especialista “a
aposta em parceiros estratégicos para a expor-
tacao, o foco em determinada regido e em de-
terminados segmentos de preco (especialmen-
te os mais altos)’, sdo algumas das medidas que
podem contribuir para a entrada no mercado.
Para além disto, Veseth aponta ainda a “auten-
ticidade e a identidade como duas forcas para

conseguir chegar aos segmentos desejados.

Um dos exemplos do autor foi um vinho aus-
traliano cujo rétulo era centrado na mensagem
“19 crimes” e era ilustrado com fotografias de
prisioneiros. Cada vinho tinha inscrito na rolha
um desses crimes o que levou os consumidores
a querer colecionar todas as rolhas.

Consumidores americanos
preferem a rolha

Rebecca Bleibaum fez uma caracterizagdo do
consumidor americano de vinho e descreveu
as suas atitudes no acto de compra. “Quando
adquirem um vinho tinto, os consumidores
consideram o prego o factor mais importante
(38%) seguido do vedante (31%), com uma clara
preferéncia pela rolha de cortica. E quanto mais
caro for este vinho mais importancia é dada ao
facto de ser vedado com rolha de cortica’, afir-
mou. Quando questionados sobre o que é que
o vedante pode transmitir sobre a qualidade do
vinho, “92 por cento refere que a rolha de corti-
¢a significa vinho de qualidade muito elevada.

<APcOR
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Dorian Tang (esquerda), Mike Veseth e Rebecca Bleibaum (direita)

No vinho branco os resultados nédo sdo muito
diferentes, o preco surge como o factor mais re-
levante na escolha do consumidor, com 42 por
cento, seguido pelo tipo de vedante com 27 por
cento. Sobre o que o vedante pode transmitir ao
vinho, 93 por cento aponta elevada qualidade’,
adiantou a investigadora. Estes dados reforcam
os resultados obtidos em varios estudos realiza-
dos pela APCOR, um pouco por todo o mundo.

Rolha é sinénimo de
vinho de qualidade

O mercado de vinho chinés e o perfil do con-
sumidor asidtico” foi o tema que Dorian Tang
trouxe para o evento. “O consumo de vinho na
China ainda ocupa uma percentagem muito
pequena, o que pode contribuir para o cresci-
mento do negdcio. Cerca de 10 por cento do
consumo total de bebidas alcodlicas é desti-
nado ao vinho local e apenas 0,8 por cento ao
vinho importado’, referiu a oradora. No entanto,
“0s nimeros tém aumentado: 16,7% de aumen-
to para os vinhos importados e 1,7% para os vi-
nhos locais” Do mesmo modo os consumidores
de vinho importado tém aumentado chegando
agora aos 48 milhdes. Os amantes de vinho uti-
lizam, essencialmente, o canal online para aqui-
sicdo de vinho (48 %). Dorian Tang falou, ainda,
das preferéncias dos consumidores chineses

Presidente da APCOR lembrou o valor que a rolha
aporta ao vinho

e afirmou que “ a rolha de cortica natural é as-
sociada a vinho de qualidade e é considerada
eficiente para a vedacéo, a abertura da garrafa
com saca-rolhas faz parte do ritual vinico e os
vedantes sustentdveis ganham cada vez mais
importancia.”

O encontro teve lugar no dia 09 de Novembro,
no Crowne Plaza Porto, e contou com cerca de
50 participantes.

Ovideoresumodostrésoradores podeservisualizado
no youtube da APCOR em https://www.youtube.
com/watch?v=0T_V2XVwUPU&feature=share
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APCOR promoveu
mais uma caminhada solidaria

A APCOR promoveu a segunda caminhada
solidaria para angariar fundos para a Associacdo
Humanitaria dos Bombeiros Voluntérios da Feira.
Ainiciativa decorreu no dia 21 de Outubro e con-
tou com 6km no recinto do Europarque e espa-
¢os circundantes.

Foram mais de 400 as pessoas que se juntaram
a esta iniciativa, 0 que permitiu arrecadar o valor

=
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i
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de 2500,00€ a favor da referida instituicdo. 2 | - By rncn g
"Acolhemos com satisfacao esta iniciativa da AP- - 2 = BB

COR e esperamos que a mobilizagdo da comu- - e APCOR o H pzp-.'._ ‘
nidade possa contribuir para o desenvolvimento “q ¢

do trabalho que levamos a cabo de ajuda as po- ) . Assorisgho wumaniiria dos Bembeires Voluntirios &4 FEFS

pulacdes’, afirmou Jorge Coelho, comandante do
corpo de bombeiros do concelho.

“O sucesso que marcou a iniciativa do ano pas-
sado fez com que APCOR avangasse com mais
uma caminhada por uma causa solidaria e s
podemos estar satisfeitos por podermos ajudar Presidente da APCOR entrega cheque aos Bombeiros da Feira
quem precisa’, referiu Jodo Rui Ferreira, presi-
dente da APCOR, que numa breve intervencdo
realcou também a importancia dos bombeiros.
Durante o evento, prestou-se ainda homena-
gem a todos os que corajosamente comba-
teram os Ultimos fogos no pais e realizou-se,
ainda, um minuto de siléncio em memoéria das
vitimas dos incéndios, manifestando-se o senti-
do pesar pela tragédia ocorrida.

AS fotografias do evento podem ser consulta-
das no facebook da APCOR em Fotos/Caminha-
da Solidéria 2017.
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Recortes de Imprensa

A Academia de Gindstica de Guimarées é
um edificio ambientalmente de referéncia e
utilizou cortica na sua construcao. Localizado
perto do Parque da Cidade, nas imediagdes
da Escola Santos Simdes, o equipamento
integrard o processo de candidatura que
Guimaraes vai apresentar a Capital Verde Eu-
ropeia 2020 e contou com um investimento
superior a trés milhdes e meio de euros.

A cortica foi utilizada em diversos locais, no-
meadamente na fachada do edificio. Ambien-
talmente de exceléncia, com recuperacoes
de calor e consumos energéticos compativeis
€om 0 Uso, proximos da autossustentabilida-
de, o edificio beneficia da orientagao solar li-
vre e relaciona-se com o Parque da Cidade e
encosta da Penha, interligando-se igualmen-
te com a Ecovia de Guimarées, que esté a ser
construida. Ao mesmo tempo, todas as aguas,
pluviais e n&o sé, serao reaproveitadas e utili-
zadas apds o respetivo tratamento, que sera
efetuado no edificio devidamente equipado
para o efeito.

A Academia de Ginastica, sendo destinada a
prética do desporto, esté associada ao bem-
-estar fisico e mental, integrando em si con-
ceitos de eficiéncia e sustentabilidade, assu-
mindo-se como «uma referéncia em termos
de inovagdo e sustentabilidade, com recurso
as tecnologias mais eficientes e limpas», refe-
re o presidente do Municipio de Guimaraes,
Domingos Braganca.

In, http://www.cm-guimaraes.pt/frontoffice/
pages/991?news_id=3066

A Comissao de Festas de Sao Paio de Oleiros criou a maior arvore de Natal do Mundo com rolhas de cortica. Varias empresas
associadas da APCOR juntaram-se a esta iniciativa oferecendo as rolhas.

Esta ideia juntou um grupo de quinze pessoas que trabalharam todos os dias, em hordrio nocturno, durante cerca de dois
meses para dar corpo a uma arvore com 20 metros de altura e com cento e vinte mil rolhas assente numa base de seis metros
de raio. Esta drvore bateu o recorde estabelecido em 2016 pelo Cincork e pela junta de Freguesia de Santa Maria de Lamas.
“Esta vai ser a maior arvore de rolhas de cortica do Mundo. Comegamos a trabalhar neste projecto no dia 3 de Outubro, todos
os dias, em hordrio pds-laboral, ja que cada um de nés tem uma ocupagao profissional fora disto, mas todos os dias nos junta-
mos, a Noite, para construirmos mais um pedacinho da arvore’; conta Jodo Lima, membro da Comissao de Festas.

In, Jornal N, 13 de Novembro de 2017

Um Grama € a nova marca portuguesa que assume a mis-
sao de “partilhar e valorizar” produtos nacionais “auténticos e
deliciosos’, em 12 combinacdes de misturas em tubos para
complementar outros alimentos. E com a particularidade da
embalagem ter ainda a cortica, outro produto nacional.

A Um Grama ja esta presente ndo sé em Portugal como em
outros 15 pafses.

Misturas como cebola roxa e macé verde, péra rocha com
pistacho torrado, laranja com alecrim, tomate com azeitona
laminada ou beterraba com améndoa laminada torrada, séo
algumas sugestées apresentadas pela Um Grama, em tubos
com rolha de cortica. Quanto aos mercados estrangeiros, a
marca ja chegou a lojas em Espanha, Franga, Reino Unido,
Alemanha, Polodnia, Suica, Holanda, Bélgica, Republica Checa,
Roménia, Dinamarca, Suécia, Estados Unidos, Canada e China.

In, https://www.briefing.pt/marketing/41961-os-portugueses-gostam-de-novos-produtos-palavra-do-
produto-do-ano.html

A nova instalagdo artistica no museu de arte
contemporanea Tate Modern, em Londres, cria-
da pelo colectivo dinamarqués SUPERFLEX, usa
cortica portuguesa para a construcao dos baloi-
¢os e pavimento do espaco Turbine Hall.
Intitulada “One Two Three Swing!’ a instalacdo
esta exposta até 02 de Abril, e convida o publi-
co a‘combater a apatia social através da acgdo
colaborativa’.

Bjornstjerne Christiansen, um dos trés elemen-
tos do colectivo formado em 1993, disse a agén-
cia Lusa que a escolha da cortica teve a ver com a sua origem natural, mas também por causa das suas
caracterfsticas.

“Primeiro, porque é um material organico e néo artificial, como o plastico. Segundo, porque funciona
como uma superficie eldstica para cobrir o chao e proteger das quedas. Terceiro, porque cria uma super-
ficie unificada, como uma floresta, até pelo cheiro que produz’, resumiu.

Além do chao, também os assentos dos baloicos sao feitos da cortica, que o artista entende ser adequada
porque ser leve e pouco agressiva no contacto.

Situado numa das entradas da Tate Modern, o Turbine Hall tem uma altura de 26 metros e 3.300 metros
quadrados de &rea total que recebe regularmente instalagées artisticas de acesso gratuito. Desde a aber-
tura, no ano 2000, mais de 60 milhdes de pessoas ja visitaram as instalacdes artisticas naquele espaco.

In, http://www.sabado.pt/gps/detalhe/instalacao-do-museu-tate-modern-em-londres-usa-cortica-
portuguesa, 02 de Outubro de 2017




& Pttt No terminar de mais uma
FULLTH T HLATN LU G campanha de recolha de ro-

IHT ERH RGIOR DO ) )
[ TRTSHD ;._l_g-__-,u,a_.nEJ L Ihas de cortica, uma parceria

entre as lojas Continente e a
Quercus através do projeto
Green Cork, foram recolhi-
das 2.178 caixas de rolhas
num total de 6.500 kg.

A campanha contou com
121 inscricoes de escolas e
IPSS, tendo ganho o concur-
so 12 entidades, informa um

comunicado da Quercus enviado as redagoes. Os prémios
sdo divididos por categorias tendo em conta o ano de esco-
laridade e o tipo de entidade e serdo entregues no inicio de
Dezembro, durante uma ceriménia onde arrancard a campa-
nha deste ano letivo.

As entidades vencedoras tém direito a um prémio monetério e
a uma visita de estudo a um espaco sustentavel e que respeite
0s valores ambientais, de forma a permitir uma experiéncia de
aproximacao a natureza. O objetivo da campanha, para além
do concurso, é recolher rolhas de cortica, envié-las para recicla-

NOTICIAS APCOR

O presépio gigante de Vila Real de Santo Anténio regressa aos recordes e, em 2017,
caminha para a fasquia das 5000 figuras, apresentando muitas novidades nesta que
é ja a sua 152 edicao. Afirmando-se como um dos maiores presépios do pais e o
maior do Algarve, integra na sua constru¢ado mais de 20 toneladas de areia, 4 tone-
ladas de po de pedra e 2500 quilos de cortica.

A sua estrutura ocupa uma drea de mais de 220 metros quadrados, em pleno Centro
Cultural Anténio Aleixo, e pode ser diariamente visitado de 2 de Dezembro a 7 de
Janeiro de 2018.

gem de forma a promover a cortica e financiar a arborizagéo,
através do projeto Floresta Comum da Quercus.

A parceria entre a Quercus e o Continente ja existe desde 2008
e desde essa altura j& foram entregues mais de 280 toneladas
de rolhas que permitiram plantar mais de 650 mil &rvores.

In, http://shoppingspirit.pt/2017/12/03/presepio-gigante-de-vrsa-completa-15-
anos-e-caminha-para-as-5-mil-figuras/, 03 de Dezembro de 2017

O projeto green URBANLIVING quer encontrar novas solucoes para o mercado das
coberturas verdes, através da utilizacado de aglomerado puro de cortica expandida.

In, https://www.noticiasaominuto.com/pais/891119/ N ) ) L
Refira-se que as coberturas verdes tém vindo a conquistar cada vez maior aceitacao

milhares-de-rolhas-de-cortica-vao-ser-entregues-a-quercus-

para-reciclar, 30 de Outubro de 2017 e, para além de colorirem algum do cinzento das paisagens urbanas, apresentam-se

como ferramentas de relevo para a retencao da precipitagdo — tdo importante em
4reas com grande densidade de construcdo, comummente caracterizadas por uma
elevada taxa de impermeabilizacdo dos solos —, mas também para o aumento do
conforto térmico e para a melhoria da eficiéncia energética nos edificios.

O projeto estd a ser promovido pela Amorim Isolamentos e em desenvolvimento
com Instituto de Investigacdo e Desenvolvimento Tecnoldgico para a Construcao,
Energia, Ambiente e Sustentabilidade (ITeCons), a Neoturf e a Associagado Nacional
para a Qualidade nas Instalagdes Prediais (ANQIP).

In, Diario do Minho, 20 de Outubro de 2017

O presidente da Cdamara Municipal de Santa Maria da Feira, Emidio Sousa, anunciou
uma parceria com a Camara de Comércio de Gotemburgo, para dinamizar relagdes

) ) ) i comerciais entre empresas dessa regido sueca e corticeiras do concelho com pro-
A Primalynx — Sustainable Solutions, Lda € a nova startup

lancada pela incubadora da Corticeira Amorim que apre-
senta no mercado o YogurtNest. Uma iogurteira ecoldgica
e multifungdes, que funciona como estufa slow cooker e
como mala térmica, totalmente produzida em Portugal
com materiais sustentdveis, como a cortica e algodao.
Com o YogurtNest, milhares de embalagens de plastico
serdo poupadas e fazer iogurte — com leite, leite sem lacto-

dutos para construgéo. “Nos proximos trés anos Gotemburgo vai ter investimentos
de 100 mil milhdes de euros no seu territério e tem muita caréncia de méo-de-obra
na construcao’, declarou o presidente.“Nés ndo queremos mandar 0s Nossos recur-
sos humanos para 13, (..) mas estamos a pensar criar parcerias na drea da tecnologia
e da construcao porque eles estdo a desenvolver a questao dos edificios com ener-
gias renovaveis e ficaram muito entusiasmados com a cortica e as suas multiplas
aplicagdes’, explicou.

A Camara Municipal ja sinalizou, alids, quatro empresas corticeiras com oferta es-

se ou bebidas vegetais - torna-se uma tarefa rdpida, tendo ; . . < . - . .
pecifica para projetos de edificacéo sustentdvel e ird agora ausculta-las para avaliar

associada uma poupanca significativa, face as iogurteiras . < - -
quais as que terdo interesse em iniciar ou reforcar a sua presenca na Suécia.

convencionais, desde logo, porque permite preparar io- . . . .
A fase seguinte passard por promover encontros presenciais entre 0s empresarios

gurtes em apenas seis horas, sem dependéncia de eletrici- -, A
portugueses e 0s suecos que, segundo Emidio Sousa, estardo interessados sobretu-

dade, e é feita em materiais naturais e renovaveis. ) ) ) ) o L,
do em cortica para revestimentos, pavimentos e isolamentos térmicos e acusticos.

In, https://www.jn.pt/lusa/interior/santa-maria-da-feira-prepara-parceria-entre-
corticeiras-locais-e-empresas-suecas-8885561.html , 31 de Outubro de2017

In, https://www.dinheirovivo.pt/fazedores/iogurteira-
ecologica-e-a-aposta-da-startup-da-amorim-cork-ventures/,
06 de Dezembro de 2017
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As palavras do presidente

O jantar de Natal da APCOR ficou marcado pelo discurso
do presidente da Direccdo, Jodo Rui Ferreira, que come-
cou por referir que o regresso a Casa Ferreirinha tem que
ver com o facto de” nos sentirmos bem”e ser uma "exce-
lente oportunidade que nos permite a celebracdo cru-
zada da cortica e do vinho, numa homenagem devida a
todos os vinhos portugueses”.

Sobre as actividades da APCOR, o presidente destacou o
InterCork ll, programa de comunicagao internacional em
curso, destacando o apoio que as empresas e autarquias
tém dado ao mesmo. Referiu, ainda, alguns dos nimeros
que dé&o conta do sucesso da campanha como: 28 perso-
nalidades que no momento apoiam a cortica, mais de 50
accoes educativas e promocionais realizadas, 67 visitas
a Portugal de jornalistas e lideres de opinido, outdoors
nos EUA com mais de 1 milhdo de visualizagdes, mais de
2600 artigos publicados e que equivalem a 260 artigos
por més, entre outros. Jodo Rui Ferreira falou, ainda, dos
estudos realizados nos varios mercados e que demons-
tram a preferéncia dos consumidores pela rolha de cor-
tica. Foi, ainda, tempo de lembrar os incéndios do ano, a
seca que assola o pais, mas também de lembrar que as
exportacdes de cortica continuam a aumentar e que o
novo ano Vai trazer novos e aliciantes projectos para o
sector, como a abertura do Cork Welcome Center (espa-
¢o de informacdo sobre o sector que ficard situado no
rés-do-chao da APCOR).

A APCOR CELEBROU MAIS UMA EPOCA
NATALICIA COM OS SEUS ASSOCIADOS E
CONVIDADOS. O EVENTO DECORREU NO
DIA 07 DE DEZEMBRO E TEVE'COMO PANO
FUNDO A CASA FERREIRINHA. A INICIATIVA
CONTOU COM A"PRESENCA DE CERCA DE
170 PESSOAS.
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Espanhois preferem a cortica

Os espanhdis estdo dispostos a pagar mais
por um vinho de qualidade. Mas o que signifi-
ca qualidade? Um dos indicadores que permi-
te identificar esta qualidade é o tipo de vedan-
te que o vinho utiliza, j& que 83 por cento dos
espanhdis consideram que a cortica significa
alta qualidade e 65 por cento associam baixa
qualidade as capsulas de aluminio. 95 por cen-
to consideram, ainda, que a rolha de cortica
natural é o melhor vedante para os vinhos e
para o cava. Esta preferéncia é realcada, tam-
bém, pelo facto de que 65 por cento consi-
deram que a rolha favorece a conservacao e
evolucédo do vinho.

A questdao ambiental preocupa 84 por cento
dos consumidores espanhdis ja que eles pro-
curam eleger produtos que respeitam o meio
ambiente. Assim, 88 por cento dos inquiridos
conhece as credenciais positivas da rolha de
cortica e destacam caracteristicas como: natu-
ral, ecolégico, reciclavel e biodegradavel. Por
outro lado, 75 por cento dos inquiridos conhe-
ce o impacto negativo que os vedantes artifi-
Ciais tem sobre o meio ambiente e apontam
razbes como a sua producédo, a contaminagao
dos combustiveis fésseis e o uso excessivo de
energia para a sua execu¢ao, como praticas
que agravam as alteracdes climaticas.

74% dos espanhdis destaca a caracteristica na-

Berg Outdoor

apresenta video de
DroMOCao da cortica

A Berg Outdoor, marca portuguesa de artigos
outdoor, acaba de lancar um video que preten-
de contribuir para uma maior valorizacdo da
cortica e da sua utilizacdo. A apresentacdo do
video “IntoCork” insere-se no ambito do langa-
mento das sapatilhas Jindo Burel, modelo pre-
miado a nivel internacional pelas suas carate-
risticas inovadoras, e que utiliza cortica na sua
parte superior e na sua sola.

Produzido internamente pela equipa Berg Ou-
tdoor e contando com a cedéncia de imagens
da APCOR, o video pretende mostrar as mais-

tural da rolha da cortica, seguida por outros va-
lores positivos como a qualidade e a tradicéo.

Apesar das preocupacdes ambientais estarem
a ganhar terreno e comecarem a ter peso nas
decisdées do consumidor, a falta de informacéo
na embalagem sobre o tipo de vedante nao
permite ao consumidor tomar uma decisdo
consciente. Assim, 8 em cada 10 espanhdis so-
licitam a inclusdo do tipo de vedante no rétulo
da garrafa para que a sua decisdo possa estar
informada.

Em termos de habitos de consumo, 24 por
cento dos consumidores espanhois sé con-
some vinho ao fim-de-semana, seguido por
22 por cento que toma ocasionalmente e de
forma pontual nas celebracées e 18 por cento
afirmaram que consomem uma ou duas vezes
por semana. Finalmente, 3 em cada 10 espa-
nhois consome vinho diariamente, e no caso
dos cavas e champanhes, 66 por cento afirma-
ram que os reservam para ocasides especiais e
apenas 16 por cento os consome no fim-de-
-semana.

O estudo desenvolvido em Espanha teve como
mote “La percepcién de los espafioles ante los
diferentes tipos de cierre” (A percepcdo dos
espanhdis em relacdo aos diferentes tipos de
vedante) e contou com uma entrevista a 1.200
espanhdis.

-valias da cortica.

“Desde a sua origem nos sobreiros, a extragao
feita por profissionais altamente especializados
e a sua utilizacdo para rolhas e, mais recente-
mente, no sector da moda, o video descreve
todas as propriedades deste material: 100%
natural, reciclavel, altamente flexivel, leve, com
elevada capacidade de isolamento térmico e
impermeével’, refere a empresa em comunica-
do. E continua: ‘estas carateristicas da cortica
levaram a que a equipa de designers da Berg
Outdoor apostasse na sua aplicagdo na parte

§
-4 ha

92 por cento dos vinhos top
tém cortica

Em termos de mercado, 92 por cento dos Vi-
nhos mais vendidos em Espanha estao vedados
com rolha de cortica, segundo um estudo de-
senvolvido pela consultora Nielsen que anali-
sou os top 100 vinhos, no Ultimo ano. O mesmo
estudo revelou, ainda, que a cortica aporta valor
ao vinho, ja que os consumidores estdo dispo-
niveis para pagar mais 2,27€ por um vinho que
esteja vedado com este vedante.

No que toca as vendas em volume, os vinhos
vedados com cortica tiveram uma evolugao
de 7,9 por cento, o que significou mais 2,4 por
cento do que os vinhos vedados com outros
vedantes. Isto quer dizer que os consumidores
espanhdis tém, cada vez mais, preferéncia pelo
vedante cortica.

superior das sapatilhas Jindo Burel, assim como
na sua sola de borracha com 30% de compo-
nentes de cortica’

Este modelo foi, recentemente, distinguido
com um prémio de inovacdo na maior feira
mundial de produtos de desporto, na categoria
Outdoor - Footwear Lifestyle, pelo juri da ISPO
2017 (em Munique).

O filme, narrado em inglés, marca ja presenca
nas redes sociais — Facebook, YouTube e Insta-
gram — da Berg Outdoor, bem como nas redes
sociais da APCOR.
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APCOR lanca anuario
2017/2018

A APCOR acaba de langar o suporte CORTI-
GA | CORK 17/18. Aqui pode encontrar toda a
informacdo estatistica que caracteriza o sector
da cortica, desde o montado, a industria, ex-
portacdo e importagao da cortigca e seus pro-

Cortica na
moda

A estilista alema Lena Hasibether voltou a
apostar na cortica na sua colecdo de Veréo.
Desde corpetes em cortiga até aplicacdes da
cortica em tecido, como seda, sdo algumas das

novidades que apresenta. A colecdo pode ser
visualizada no sitio da autora em
http://lenahasibether.de/collection/ss-13/ .

dutos, assim como a lista das empresas asso-
ciadas, com as suas actividades e contactos.
O suporte estd disponfvel em edicdo papel
e digital, acessivel em http://www.apcor.pt/
portfolio-posts/anuario-1718/. £ uma versao
bilingue, portugués e inglés, com mais de 70
pdaginas de informagao.
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Joao Henriques, Director Geral da ISOCOR Aglomerados de Cortica, A.C.E.

“Colaboradores, recursos e clientes sao a
formula para enfrentar as dificuldades”

A ISOCOR Aglomerados de Cortica, A.C.E. foi
constitufda em 1975, um resultado da associa-
cdo da maioria dos fabricantes portugueses
de Aglomerado de Cortica Expandida (A.CEE).
Ao longo dos anos, a sua estrutura foi sofrendo
alteracbes, com a entrada e saida de membros
do ACE. até a sua composicao actual, com a
participacao de duas sociedades, a SOFALCA e
a SOPAC.

Em temos de estrutura, 0 agrupamento conta
com quatro colaboradores e encontra-se sedea-
do em Lisboa.

Quanto aos mercados de exportacdo, Jodo
Henriques, Director Geral, refere que “séo muito
variados, mas actualmente estamos presentes
na Europa, Médio Oriente e Asia! E continua: “O
mercado principal é o Europeu, com maior pre-
domindancia em Espanha, Franca, Inglaterra, Ale-
manha, Austria, Italia, Polénia, Republica Checa,
Eslovéquia e Eslovénia. No médio Oriente temos
os Emiratos Arabes Unidos e o Reino da Arabia
Saudita. Relativamente a Asia temos o Japao,
Hong-Kong e Taiwan!

Revestimento de fachadas com cortica a vista

Revestimento de paredes (sistemas CORKWAVE e CORKWAVE GREEN)

O aglomerado de cortica expandida (ICB) e o
regranulado de cortica expandida sdo os prin-
cCipais produtos comercializados, com o pri-
meiro a representar 90 por cento do volume
de vendas e, segundo o responséavel da em-
presa, ‘com quantidades que se tém mantido
estaveis nos Ultimos cinco anos.”

Quando questionado sobre projectos da em-
presa, Jodo Henriques diz que ‘o agrupamento
€ em si préprio um projecto e que tem como
funcédo e prioridade a promocdo e comercia-
lizacdo dos produtos produzidos pelas suas
agrupadas.” E destaca as acgdes de marketing
directo, como a participagao em feiras e mos-
tras nacionais e internacionais, como activida-
des chave.

No sentido de garantir a qualidade dos pro-
dutos, o agrupamento avangou para a cer-
tificacdo dos produtos que comercializam,
nomeadamente: a certificacdo CE EN13170, a
certificacdo de qualidade do ar interior COV,
com a classificacdo A+, e a Declaracdo Am-
biental de Produto. O regranulado de corti-
¢a expandida possui, ainda, uma ETA (ava-
liagdo técnica Europeia), nr. ETA-15/300, de
02.12.2016. Para o Director Geral da ISOCOR
Aglomerados de Cortica, A.C.E. "0 processo de
certificacdo origina a criagdo e manutengdo de
procedimentos que garantem a qualidade dos
produtos e das suas caracteristicas, resultando
num factor de segurancga acrescido para os
clientes e num elemento diferenciador face a
produtos produzidos por produtores interna-
cionais, que ndo possuem essas certificacdes.”

Promoc¢ao mundial beneficia
associados

"A APCOR é fundamental para a nossa atividade,
principalmente no que concerne a disponibili-
zacdo de informacdo nos mais variados temas:
Fiscal, Juridico, Ambiental, Higiene e Seguranca
no Trabalho, entre outros’, refere Jodo Henriques.
E acrescenta: “a divulgagdo mundial da cortica
enguanto produto, nas suas mais variadas aplica-
coes, sdo mais-valias que se repercutem positiva-
mente na nossa actividade”

No que toca a conjuntura do sector, o respon-
savel da empresa recorda que “actualmente,
depois de um periodo econémico muito dificil,
verifica-se uma melhoria generalizada’No entan-
to, lamenta que as alteracdes climaticas tenham
criado “grandes oscilagdes na oferta de matéria-
-prima que vieram como que ‘ensombrar”a me-
Ihoria econémica’

Quanto ao futuro, Jodo Henriques diz que este
“apresenta-se com muitos e grandes desafios”
"0 surgimento de novos produtos e aplicacées é
um sinal muito positivo”mas “a pressao colocada
pela venda de matéria-prima em bruto ao exte-
rior pode originar alguns problemas”’

O Director Geral da ISOCOR Aglomerados de
Cortica, A.C.E afirma que “ndo existem férmulas
maégicas, mas a melhor forma de se ultrapassar
qualquer periodo mais complicado é contar
sempre com os colaboradores, optimizar recur-
s0s e procedimentos e nunca esconder as dificul-
dades dos clientes, para que eles entendam os
eventuais constrangimentos.”
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Cincork Fashion dedicado
a0s "Povos do Mundo”

A 42 edicao do Cincork Fashion decorreu no
dia 04 de Outubro e teve como tema “Povos do
Mundo”. A globalizacdo e internacionalizagdo
da cortica esteve em destaque e varios paises
foram representados com trajes tradicionais
nos quais, com a criatividade dos formandos do
Centro de Formacao Profissional da IndUstria de
Cortica (Cincork), foi adicionada a cortica.

O objetivo principal deste evento é a promo-
¢ao e a divulgacdo da cortica nas suas diferen-
tes vertentes e produtos, o que faz do Cincork
Fashion um projeto de elevado interesse peda-
gdgico quer para a comunidade formativa do
Cincork, quer para a populagdo em geral.

O evento contou, ainda, com um desfile de
acessorios de moda em cortica (trabalhos da
empresa CSK), um teatro de marionetas feitas
em cortica sobre o tema “Turismo Industrial’,

uma homenagem aos vice-campedes nacio-
nais do Desafio Land Rover 4x4 in Schools e
uma danga com luzes LED, entre as habilidades
futebolisticas com uma bola de cortica.
Estiveram presentes neste evento cerca de 200
pessoas, sendo que a APCOR esteve representa-
da pelo Vice-Presidente da Direcdo e Vogal do
Conselho de Administracdo do Cincork, Pedro
Borges.

Marcacao CE atesta
a conformidade do produto

VACCEPT

MARKING

WORKSHOP

MARCACAD CE - PRODUTOS DE CONSTRUCAD

i

Marcagéo CE - Produtos de Construgéo”
foi o tema de um workshop que decorreu no
dia 27 de Novembro e teve lugar no Centro
de Formacéo Profissional da Industria de Cor-
tica (Cincork).
Esta iniciativa foi liderada pelo ITeCons - Insti-
tuto de Investigagdo e Desenvolvimento Tec-
nolégico para a Construgdo, Energia, Ambien-
te e Sustentabilidade, sedeado em Coimbra,
e contou com a colaboracdo da APCOR e do
Cincork. Como oradores, o evento contou com
a presenca de Andreia Gil, do ITeCons, e que
apresentou o tema "O Projeto ACCEPT CE MA-
RKING”; Teresa Casaca da Agéncia para a Com-

petitividade e Inovacédo (IAPMEI), que abordou
“Os Produtos de Construcdo e a Marcagdo CE”;
e José Luis Graca, do Instituto Portugués da
Qualidade, para falar sobre “Notificacdo de Or-
ganismos’.

A Marca¢do CE indica que um produto estd
conforme com a legislagdo europeia e com as
normas europeias harmonizadas, podendo cir-
cular livremente no mercado interno.

Através da afixacdo da marcacdo CE num pro-
duto, o fabricante declara, sob a sua exclusiva
responsabilidade, a conformidade desse pro-
duto com todos os requisitos legais necessa-
rios a obtengdo da marcagéo.

Corticaem
congresso da APSI

A cortica esteve presente na conferéncia que
assinalou os 25 aos da Associacdo para a Promo-
¢do da Seguranca Infantil (APSI). Esta presenca
foi assegurada com uma oferta aos oradores
internacionais e nacionais que estiveram a par-
ticipar no evento. A lembranca personalizada foi
elaborada pela empresa CorticArte, associada
da APCOR, e em parceria com a associacao que
acedeu ao pedido de colaboracéo.

A APSI é uma associacdo privada sem fins lucra-
tivos, com o estatuto de utilidade publica, cujo
principal objetivo é reduzir o nimero, a gravida-
de e as consequéncias dos acidentes nas criangas
e jovens, através da promogéo e criagdo de com-
portamentos, ambientes e produtos seguros.

Oradora com lembranga de cortica
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A APCOR esteve em. ..

Lisboa

Comunicar a Floresta

O Centro Pinus (Associacdo para a Valorizagdo
da Floresta de Pinho) entregou, no dia 29 de
Novembro, o Prémio Centro Pinus de Jornalis-
mo Florestal a jornalista Marilia Moura. A obra
que conquistou o juri foi “Floresta, o que ha
para além da madeira’, emitida pela RTP2 no
magazine televisivo Biosfera. O juri atribuiu,
ainda, uma mencao honrosa a jornalista Ana-
bela Silva, pela reportagem intitulada “Pinhei-
ro, uma espécie cada vez mais rara na paisa-
gem da regiao” publicada no Jornal de Leiria.
A anteceder a entrega do prémio, que decor-
reu no sindicato de jornalistas em Lisboa, o
Centro Pinus promoveu a Mesa Redonda “Co-
municar a Floresta” com a presenca de José
Manuel Fernandes, publisher do Observador,
Joaquim Lima, director-geral da APCOR, e He-
lena Geraldes, directora do Portal Wilder.

Cortica é produto portugués de
exceléncia

Com o tema “Produtos Portugueses de Exce-
léncia’, o programa Decisdo Nacional sentou
a mesa quatro sectores de actividade: o vinho
do Porto, o azeite, a cortica e as conservas.
Procuraram a modernidade e a inovacao.
Mas para onde corre a tradicdo? E quais sao
os desafios a vencer? Foram algumas das
questdes lancadas por Rosario Lira aos par-
ticipantes. Joaquim Lima, director-geral da
APCOR, representou a cortica, Sofia Brandao,
a fabrica de conservas A Poveira; Luis Saraiva
Cris6stomo, a Cooperativa Agricola de Mou-
ra e Barrancos e Isabel Marrana, a Associagao
das Empresas de Vinho do Porto. O programa
de debate da RTP Internacional foi emitido a
10 de Dezembro de 2017 e pode ser visto no
endereco: https://www.rtp.pt/play/p3043/
e320106/decisao-nacional.

Reforma florestal em discussao

No dia 15 de Novembro, o presidente da AP-
COR, Jodo Rui Ferreira, esteve presente no
Conselho Florestal Nacional e que teve como
ponto de trabalho a“auscultagdo do conselho
sobre as reformas da floresta e da proteccdo
civil e sobre a situagao decorrente dos incén-
dios florestais de 2017". A reunido contou com
a presenca do ministro da Agricultura, Flores-
tas e Desenvolvimento Rural, Luis Capoulas
Santos, e do ministro da Administracao Inter-
na, Eduardo Cabrita.

Encontro sobre floresta e fogo

“Acdo com Saber - Floresta&Fogo” foi o mote
para um encontro organizado pela Associa-
¢ao para a Competitividade da Industria da
Fileira Florestal (AIFF) e que decorreu no dia
12 de Dezembro, na Fundacado Calouste Gul-
benkian. A AIFF levou a cabo o encontro pois
considera que é necessaria uma nova abor-
dagem disruptiva relativamente aos incén-
dios rurais e, deste modo, pretendeu lancar o
desafio de se olhar para os incéndios fora da
época de Verdo e com actores conhecedores
da matéria, quer nacionais, quer estrangeiros.
O director geral da APCOR e também director
da AIFF, Joaquim Lima, esteve no evento em
representacao do sector da cortica.

Porto

Cortica na economia circular

O presidente da APCOR, Joédo Rui Ferreira, es-
teve na Porto Business School, para dar o tes-
temunho sobre a cortica como um paradigma
da economia circular. Na entrevista que pode
ser visualizada no seguinte endereco http://
news.pbs.up.pt/noticias/569/cortica-e-um-pa-
radigma-da-economia-circular, o presidente da

ambiente
finangas/gestao

formacao

marketing/design
projetosfincentivos

sistemas de gestao

APCOR afirmou que a estratégia de crescimen-
to passa por criar valor e melhorar a producdo
e a qualidade da cortica.

Somos lideres mundiais

No final do ano, a 30 de Dezembro, o jornal
Expresso dedicou uma pagina ao sector da
cortica com uma entrevista ao presidente da
APCOR, Joao Rui Ferreira, e conduzida pela
jornalista Margarida Cardoso. O artigo fala das
exportacoes, da lideranca da rolha da cortica
no sector vinicola e do valor que a mesma
aporta ao vinho.

602 aniversario AIMMP

A Associacdo das Industrias de Madeira e Mo-
bilidrio de Portugal (AIMMP) completou 60
anos de vida. Para comemorar esta data rea-
lizou um evento que decorreu no dia 06 de
Dezembro, no Ipanema Park Hotel. A APCOR
esteve representada na presenca do director
geral, Joaquim Lima.

Viana do Castelo

Mais estatisticas sobre o montado

No dia 09 de Outubro, a Sociedade Portu-
guesa de Estudos Florestais organizou um
Workshop de Estatisticas sobre Produtos Flo-
restais e convidou a APCOR para estar pre-
sente de modo a partilhar as preocupacdes
sobre o sobreiro e 0 montado. Joaquim Lima,
director-geral da associagao, marcou presen-
¢a no evento e falou da necessidade de se ter
mais e melhores estatisticas sobre a floresta.
Nos dias posteriores, de 11 a 14 de Outubro,
decorreu, ainda, o 8° Congresso Florestal Na-
cional subordinado ao tema “Florestas em
Portugués: Rafzes do Futuro”.

Juntos...
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